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2012年江汉大学教学成果奖申请简表
推荐单位（盖章）：  艺术学院           成果类别：教学研究项目成果      
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	成果名称： ＿服装表演专业实践课程与市场对接的研究
完成单位：（1）江汉大学艺术学院（2）                   、（3）                     
成果主要完成人：
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	姓名
	专业技术职称
	所在单位
	近三年年均教学工作量
	在该成果中承担的工作

	徐元
	副教授
	艺术学院
	1600学时
	组织研究实施，撰写论文

	凌慧慧
	讲师
	艺术学院
	1200学时
	教学 教学研究

	曹丹
	讲师
	艺术学院
	1200学时
	教学 教学研究

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	一、成果主要创新点（400字以内）

成果的创新点是运用服装表演课堂教学与服装表演实践环节结合为主导，大胆地将实用性与艺术性结合起来，进行服装表演艺术化和艺术表演市场化的探索与研究，通过课堂教学与市场的结合，培养了一批综合能力较强的服装表演专业人才，并形成了自己的独特教学理念。将艺术表演融入服装表演专业的实践课程，并与市场接轨将本专业学生“走向全国，走向世界”。 
随着市场经济的发展，对模特表演在商业活动中艺术性的研究，将有利于推动模特表演活动的发展，制定创新教学步骤执行。

1利用多媒体视频安排学生欣赏不同品牌发布会的表演，讲授服装表演的主题表现特征、造型特征、个性特征和艺术表演的要点等，使学生对服装表演的艺术演绎有初步的了解；

2对服装表演实习课程进行实战演绎，让学生能感受服装表演T台带给他们的自信及艺术感染力，加深学生对表演实习的直观认识，亲切感受表演现场的心跳感；

3服装表演专业是学校的媒介窗口，采取走出去的方法，带领表演专业学生参加各种形式的模特大赛和企业展示平台，指导学生与企业签约，给江汉大学带来更好的社会影响和知名度。



二、成果主要内容概述（1000字以内）

成果简介
高校服装表演专业随着现代化服装文化的结合而迅速发展，已成为世界服装文化艺术与人体艺术完美结合的最有魅力、最有市场、最有发展潜质的新型艺术专业。在我国，服装表演专业有着巨大的市场领域和发展前景，本项目根据高校服装表演专业的定位和在市场上的特殊优势，为专业的未来发展寻找最佳的办学方向和教学模式。通过三年的研究与市场实践的融合互动，本专业的培养目标更贴近社会贴近市场，在高校的教育过程中既能充分发挥教师、学生的教、学热情和教学效率，又对改革高校教学脱离社会需求、学生缺乏专业能力的教育软肋有一定的示范效果。具体完成了下列成果：
1、 发表论文
1《服装表演专业实践课程与市场对接的研究》发表于《大舞台》2011年第8期ISSN-1003-1200。《中国期刊网》《中国学术期刊杂志社（光盘版）》全文收录，被中国知网全文收录
2《试论模特表演对商业经济影响》发表于《大舞台》2011年第8期 ISSN-1003-1200中国期刊网》《中国学术期刊杂志社（光盘版）》全文收录，被中国知网全文收录
3《组合表演在模特技巧训练中的应用》发表于《艺术教育》2012年第1期ISSN-1002-8600。由中华人民共和国文化部主管，国家级艺术类核心期刊，入选中国学术期刊综合评价数据库，被中国知网全文收录，面向国际发行。
2、 获奖
获得全国奖项-学生14人，教师1人；
获得级省奖项-学生18人，教师3人；
3、 市场运作
从07级-08级模特表演班学生与市场互动的情况看，在经济上他们获得的价值高达20万的效益，给学生带来了直接的经济利益，给学校带来了很好的社会影响。
主要解决的教学问题
成果主要解决的教学问题是服装表演实践课程教学的模式在艺术表现上导致学生创造观念的缺失。
1、课堂技巧的训练与舞台表演实践是两个不同的场地，学生离开课堂就不会自我表现。原因是过于注重别人对自己的评价，忽略舞台造型表现的艺术性和灵活性。

2、服装表演是个人与团队的融合，表演既有个人的张扬又要团队的融合，而学生往往只注意自我表演的张扬，在舞台上遇到实际问题往往束手无策。原因是他们缺乏心里调节，对舞台表现的概念简单化，对服装的演绎失去了灵魂，使表演的状态过于苍白。
3、学生的肢体语言表现形式单一，他们在理念上过于依赖服装的效果。原因是封闭式的象牙塔式教学，与经典、时尚、流行脱节。
解决教学问题的方法是二十一世纪高校教学的主要议题，固有教学运作形式与开放课堂教学形式的矛盾，有限抑制了培养学生的创造思维。因此，教学必须强调教学方法的可行性这样才能完善我们的整个教学理念的落实。

三、成果应用推广情况（900字以内）
本课题从服装表演的实用性和艺术性，导入高校服装表演专业实践课程的资源开发与应用。采取专业课程的开放式教学方法，融入企业的具体需求，提高了高校的教学效率，也换来了高校与市场与企业在人才培养方面的双赢局面。最终达到了创新意识与校企互动的实践应用，成为提高就业率的先导专业。
本课题通过对市场的调查，有效利用高校教育实践教学开阔了学生的眼界，拓展高校服装表演专业的实践性平台，使学生们更清楚学习的目的性，结合多元化教学方式，激励学生参加各种实践，如新丝路模特大赛、中国模特之星大赛、东方国际模特大赛、湖北省高校服装设计与服装表演毕业生作品展，湖北省“长江之滨”服装设计表演艺术节、东风汽车展、多种服装品牌的发布活动和各大商场企业的促销活动等。在课堂与市场的学习中锻炼了他们的自信，开发了他们创造性思维和独立能力，使学生们在实践中获得了不同级别的奖项，同时也得到了社会良好的评价并被企业签约。

推广效果主要体现：
发表在不同学术杂志、期刊上的论文，展现了服装表演专业教学的理念和教学创新思考，对该专业的前沿课题进行了独立和实用的阐释，对教学的指导意义显而易见。通过对这些来自课堂来自教学实践中的总结和体会，为这一专业的健康深入发展提供了学术探讨的路径与方向。
应用效果主要体现
1提高江汉大学的广告效应；
项目通过对学生参加各种赛事的指导（如中国CCTV模特大赛、中国职业模特大赛，世界小姐大赛、新丝路模特大赛、中国模特之星大赛、东方国际模特大赛）等，获得奖项给江汉大学带来了直接的社会影响。
2提高与市场对接的经济效应；
项目在研究的过程中打破传统的教学模式，采取开放式教学，让学生直接与企业签约合作产生的经济效益达20万元，解决模特专业学生欠费难的问题。使服装表演专业学生在2010和2011年无欠费记录。
3提高了学生就业率；
由于以市场为先导，教学为市场服务与市场结合与企业结合与社会结合，从而使得实践课程高效而新颖，同时起点高要求高效果充分，体现了整个教学理念的实战价值与应用价值。直接成果就是学生的所学所用以及综合能力受到社会和企业的认同，就业和签约率达到100%。
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